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Uvod

Metodicky dokument byl zpracovany v ramci realizace projektu Ministerstva prace a sociélnich véci Ceské
republiky s nazvem ,Standardizace procesu zabezpeCeni nahradni rodinné péce o déti*
reg. ¢. CZ.03.02.02/00/22_004/0000210, spolufinancovaného z Evropského socialniho fondu plus
a statniho rozpoctu. Predmétem projektu bylo zefektivnéni a zjednoduSeni procesu zabezpecéeni nahradni

rodinné péce pro ohrozené déti. Projekt byl realizovany v obdobi od listopadu 2022 do prosince 2025.

Cilem dokumentu je popsat situaci v Libereckém kraji v oblasti kamparnovych aktivit k ziskani novych

zajemcl o zprostfedkovani NRP, zejména pak pro déti se specifickymi potfebami.

Tento podklad by mél slouzit €i prispét k vytvoreni ¢i doplnéni planu vhodnych aktivit a postup,
které mohou byt realizovany na uUzemi kraje za uGcelem vyhledavani novych zajemci

0 zprostiedkovani NRP.

Krajsky ufad Libereckého kraje ma na rok 2025 zpracovany akéni plan, ktery vychazi ze strategického
dokumentu ,Plan pro vyhledavani nahradnich rodici 2024-2027*. Plan byl schvalen Radou 2. 4. 2024.

Predkladany dokument je tfeba vnimat primarné jako podpurny podklad pfi budoucim stfednédobém

planovani.



. VYCHOZi ANALYZA DAT K NRP

2021 | 2022 | 2023 | 2024
Déti v evidenci krajského Gradu (dale KU) 369| 348| 328| 342
z toho pro péstounskou péci 353| 333| 314 331
z toho pro osvojeni 16 15 14 11
Z toho s postizenim 20 20 18 13
Zadosti o zprostiedkovani podané za dany rok 31 47 53 48
z toho péstounské péce 9 15 16 11
z toho osvojeni 15 22 20 18
Z toho péstounské péce na prechodnou dobu 7 10 17 19
Déti v péstounské péci 709| 709| 715| 766
Z toho s postizenim 26 29 32 32
z toho u osob pfFibuznych €i blizkych 549| 581| 559 634
Déti v porucenstvi s osobni péci 103| 107| 109| 111
Z toho s postizenim 6 10 11 13
z toho u osob pfibuznych ¢i blizkych 70 72 62 70
Péstounska péce, pocet osob 676| 685| 686 711
z toho zprostfedkovana NRP 100 102| 110 120
Osoby vykonavajici PPPD 37 51 36 56
Déti v PPPD 27 31 30 51
Déti odebrané z péce rodicu 127| 147| 188| 180

Zdroj: Ro¢ni vykazy o vykonu socialné-pravni ochrané déti

V roce 2021 bylo v evidenci krajského ufadu vedeno celkem 369 déti. V dalSich letech poc€et déti v evidenci
postupné klesal az na 328 v roce 2023, v roce 2024 se pak mirné zvysil na 342. Pocet déti s postizenim
v evidenci se mirné snizil z 20 v letech 2021 a 2022 na 13 v roce 2024.

Pocet Zadosti o zprostiedkovani podanych v daném roce se meziro€né zvySoval z 31 v roce 2021 az na 53
v roce 2023 a v roce 2024 klesl na 48. Z toho zadosti o péstounskou péci bylo nejvice podano v roce 2023
(16), v roce 2024 jich bylo evidovano 11. Zadosti o osvojeni bylo nejvice v roce 2022 (22), v nasledujicich
letech postupné klesaly na 18 v roce 2024. Zvlastni pozornost zasluhuji Zadosti o péstounskou péci na
pfechodnou dobu, jejichz polet vzrostl z 7 v roce 2021 na 19 v roce 2024. Celkovy pocCet osob
vykonavajicich péstounskou péci rostl z 676 na 711, pfiCemz pocet téch, ktefi pfijali dité prostfednictvim
zprostfedkované nahradni rodinné péce, vzrostl z 100 v roce 2021 na 120 v roce 2024. Jedna se o narUst
o 21 oproti pfedchozim letem (statistika sbira udaje k jednomu dni a to k 31. 12.). PocCet osob
vykonavajicich péstounskou péci na prfechodnou dobu byl v jednotlivych letech kolisavy, s nejvyssi
hodnotou 56 v roce 2024. Pocet déti umisténych v péstounské péci na pfechodnou dobu se zvysil z 27
v roce 2021 na 51 v roce 2024.

Pocet déti v péstounské péci celkové rostl z 709 v letech 2021 a 2022 na 766 v roce 2024. Z toho pocet
déti s postizenim stoupal z 26 na 32. VétSina déti byla umisténa u osob pfibuznych €i blizkych, jejich pocet
se zvysil z 549 v roce 2021 na 634 v roce 2024. Pocet déti odebranych z péce rodicl rostl ze 127 v roce
2021 az na 188 v roce 2023, v roce 2024 pak mirné poklesl na 180.
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Z dat za obdobi 2021-2024 vyplyvaji nasledujici kliCové trendy: poCet déti v pé&stounské peci roste,
zejména u piibuznych a blizkych osob. Stoupa i pocCet déti umisténych v PPPD i pocet osob
vykonavajicich tuto formu péce. Zvysuje se polet zadosti o PPPD, zatimco zadosti o osvojeni maji spise
klesajici tendenci. Vyrazny je rast poctu déti odebranych z péce rodicu, ktery se v poslednim roce ustalil.
Tyto trendy ukazuji na rostouci naroky na kapacitu péstounské péce, zejména na pifechodnou dobu,

a potfebu aktivné reagovat na vyvoj poctu déti v systému nahradni rodinné péce a sledovat je;.

Aktualni stav
Aktualni stav péstounti na pfechodnou dobu
Na zakladé dostupnych dat ze sdilenych evidenci péstoun( na pfechodnou dobu k 31. 8. 2025 Ize sledovat

aktualni vyvoj v oblasti péstounské péce na prechodnou dobu.

Pocet volnych péstounti na pfechodnou dobu/pocet péstounti na prechodnou dobu k dispozici?

8/25 7/25 6/25 5/25 4/25 3/25 2/25 | 1/25 | 12/24 | 11/24 | 10/24 | 9/24
11/45 8/43 3/40 5/39 1/39 0/39 3/40 | 4/41 | 6/42 8/42 11/42 | 11/40
(pocty jsou sefazeny od srpna 2025 do zari 2024)

V Libereckém kraji se celkovy pocet péstount na pfechodnou dobu v obdobi od zafi 2024 do srpna 2025
pohyboval stabilné mezi 39 a 45. Pocet volnych péstount se vSak vyrazné ménil — od nuly v bifeznu 2025
az po jedenact v srpnu 2025, fijnu a zafi 2024. VétSinu mésicl se dostupnost volnych péstount
pohybovala ve vysSich Cislech nez 3 rodiny, kdy byla zajisténa péCe o déti, které potfebovaly

zprostiedkovat péstounskou péci na pfechodnou dobu.

Vyvoj celkového poctu aktivnich PPPD od zari 2024 do srpna 2025

Vyvoj aktivnich péstount na prechodnou dobu - LBK a5
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V Libereckém kraji se pocet aktivnich péstount na pfechodnou dobu mezi zafim 2024 a srpnem 2025
pohyboval v rozmezi 39 az 45 osob. Na za¢atku sledovaného obdobi &inil 40 pé&stound, poté mirné vzrostl
na 42 a hodnotu si nékolik mésicu udrzel. V prvnim pololeti roku 2025 doSlo k mirnému poklesu na 39,

nasledné se vsak situace stabilizovala a v Cervenci a srpnu pocet opét stoupl, pficemz v srpnu dosahl

! Data jsou ¢erpana ze Sdilené evidence osob, které mohou vykonavat PPPD v Libereckém kraji. Za aktualnost a spravnost dat zodpovida Krajsky
Ufad Libereckého kraje a jejich jednotlivda ORP v Libereckém kraiji.



maxima 45. Celkové Ize tedy konstatovat, ze v LBK byl po¢et p&stount po celé obdobi pomérné stabilni,

s mirnym rlstovym trendem na konci sledovaného obdobi.
Aktualni poéty PPPD rodin v danych ORP

V nékolika ORP Libereckého kraje je kapacita PPPD velmi nizka. Zelezny Brod neméa Z&dnou rodinu,

pouze jedna je ve Frydlantu a Tanvaldu. Jen dvé rodiny jsou v Jilemnici a Semilech.

Pocet péstoun( na prechodnou dobu v jednotlivych ORP (Liberecky kraj)
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Pocet PPPD

Podnéty a doporuceni

Pro udrZeni rovnovahy mezi poptavkou a kapacitou je vhodné i nadale podporovat nabor novych
péstounu, s dirazem na rozvoj kapacity pro dlouhodobou péstounskou péci, kde je evidovano nejvétsi
mnozstvi déti, kterym je potfeba zprostifedkovat nahradni rodinnou péci. V oblasti PPPD se kapacita zatim
jevi jako dostatecna, ale vzhledem k dynamice pfipadu a potfebé rychlého umistovani déti doporucujeme
udrzovat rezervu nékolika volnych péstount pro pokryti vSech krizovych situaci. Sou¢asné je tfeba pocitat
s tim, Ze od 1. 1. 2028 je zakaz umistovani déti do 7 let do ustavnich zafizeni, a tedy nutnost zajistit péci
o starsi déti, coz zvySuje poZadavky na pestrost a specializaci péstounskeé sité. Je proto vhodné zamérit
nabor i na péstouny ochotné pfijmout déti se specifickymi potfebami, starSi déti, déti s postizenim ¢i
sourozenecké skupiny a zaroveri mit na paméti nezbytnost obmény péstounu, ktefi svou €innost ukongi.
Soucasné je v poslednich letech evidovan zvySeny pocet déti odebranych z péce rodi¢l: je doporuceno
sledovat, zda se jedna o dlouhodoby trend &i pouze kratkodoby vykyv, aby bylo mozné v&as pfizpusobit

kapacitu systému aktualini situaci.



Il. ZMAPOVANI KONKRETNICH KROKU NA
PODPORU KAMPANOVYCH AKTIVIT ZE STRANY
LIBERECKEHO KRAJE:

Tato Cast vychazi z mapovani pracovni skupiny a zakladnich informacich dostupnych od koordinatorky
pracovni skupiny.
Sougasti této Sasti jsou i podnéty a doporuéeni, které vychazi z praxe v CR. Jsou nezavazné a je na

Libereckém kraji, zda a jak je zpracuje. SlouZi spiSe jako zdroj inspirace, nikoliv vytka stavajicimu systému.

Strategické dokumenty
Aktualni stav
Kraj ma vypracovanou analyzu ohledné situace ohroZenych déti. Analyza je soucasti strategického
dokumentu ,,Plan pro vyhledavani nahradnich rodict 2024—-2027*. Strategie byla schvalena 2. 4. 2024 a je
ke stazeni zde.
Je potfeba ocenit, Ze Liberecky kraj ma komplexni a systematicky plan, ktery zahrnuje vSechny podstatné
Casti:

e obecnou osvétovou ¢innost

e obecnou kampan

e cilenou kamparni (obsazena CasteCné)

o Je v planu explicitné zminéna, ale neni systematicky rozpracovana pro jednotlivé
segmenty populace, napf. mladé rodiny apod. (vice viz ,Cilové skupiny“ nize).

V planu jsou obsazeny formulace poslani, vize, hodnot a cill. Je potfeba ocenit, Ze tento plan systematicky
navazuje na plan z let 2018—-2022 a vyuZziva dfive ziskané vysledky a doporuceni. Dokument obsahuje
pfehledna data a srovnani s celorepublikovymi trendy.

Jeho soudasti je:

e analyticka ¢ast (v€etné demografickych udajl)
e SWOT analyza
e strategicka vychodiska (vize, poslani, hodnoty, cile)
e definovani cilové skupiny péstoun( (s dirazem na potfebu ziskavani nepfibuzenskych péstount)
¢ role zapojenych subjektl
V ramci strategického dokumentu se stanovil cil kontinualni a systematické podpory kampané a spoluprace
aktéru jejich aktivni vedeni a sdileni informaci. DalSim cilem je zvySit informovanost vefejnosti a motivace

zajemcl o NRP. Plan rovnéz pocita s monitoringem a vyhodnocovanim dopadu kampané. Za rok 2024 si

2 Nize uvedené informace byly zpracovany na zékladé navitévy pracovni skupiny ke kampanim odbornou metodi¢kou Andreou Safafik. Udaje
byly doplnény i diky podpore koordinatorky pracovni skupiny v ramci telefonické a e-mailové komunikace. Nejedna se o absolutni vycet
sledovanych oblasti, nybrz o jakysi zakladni ramec, ve kterém pracovni skupina ke kampanim aktualné funguje, a pracovnice ji méla moznost
pozorovat.
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https://www.kraj-lbc.cz/getFile/case:show/id:565312/2024-04-24%2010:41:10.000000

KU LBK sestavil Vyroéni zpravu. Dle tohoto podkladu byla kampar v roce 2024 Gspé&$né realizovana
s vysokou mirou plnéni naplanovanych aktivit. Pro rok 2025 bylo doporu¢eno pokracovat v efektivnich
aktivitach a posilovat digitalni komunikaci a autenticky obsah. Je vhodné ocenit, Ze naplanované aktivity

pro rok 2025 se shoduiji s cili nastavenymi strategickym planem.

Podnéty a doporuceni

Nékteré oblasti vSak nejsou specifikovany nebo uvedeny. Lze doporucit:
¢ doplnit pfehled cilovych skupin a jejich charakteristiky
e stanovit indikatory uspéchu pfimo v planu
o definovat pravidla pro praci s logem a vizualni identitou

e rozpracovat prakticky akéni ramec pro komunikaci a podporu biologickych rodin

Koordinatorka pracovni skupiny a pracovni skupina ke kampanim

Aktualni stav

V kraji je pracovni skupina jménem ,Poradni sbor pro socialné-pravni ochranu déti Krajského uradu
Libereckého kraje”. Je uskupenim formalnim, které vzniklo v roce 2014 jako soucast projektu a jedna
Z projektovych aktivit. Od ukon&eni projektu k 30. 6. 2022 se spojil poradni sbor a pracovni skupina.
Cleny a ¢&lenkami pracovni skupiny jsou zastupci a zastupkyné doprovazejicich organizaci (dale pouze
DO), pobytového zafizeni (DgU), poradensko-psychologického centra, Krajského Ufadu (socialné pravni
ochrany déti — dale pouze SPOD).

PR neni staly ¢len pracovni skupiny. V pracovni skupiné byly plvodné i obce s roz§ifenou pusobnosti
(dale pouze ORP), aktualné neni ¢lenem Zzadné ORP. Tiskové oddéleni nebo ORP jsou zvani jako hosté.
Nahradni rodi¢ a mlady dospély s osobni zkuSenosti se zivotem mimo rodinu, ktery proSel NRP, nejsou
soucasti pracovni skupiny.

Pracovni skupina ma koordinatorku, ktera vykonava tuto funkci ve vysi 0,5 uvazku. Zbylé 0,5 Uvazku je
vykonavano koordinatorkou odboru rodinné politiky. Post koordinatorky bude zastavat od 1. 10. 2025.
Navazala na koordinatorku, ktera post zastavala od 1. 7. 2022 do 31. 7. 2025.

Pracovni skupina ke kampanim se schazi osobné 3x ro¢né. Témata urcuje tajemnice a koordinatorka. Ze
setkani vznika zapis, ktery je rozeslan e-mailem vS§em ¢lenim a ¢lenkam skupiny.

Koordinatorka pfipravuje program na jednani pracovni skupiny, hlidda harmonogram jednotlivych akci,
sestavuje harmonogram pro jednotlivé roky, pfipravuje Analyzu situace ohroZenych déti, komunikuje
se Cleny/Clenkami pracovni skupiny a dalSi.

Je potfeba ocenit, ze je pracovni skupina formalizovana. Ma tedy jasna pravidla a mandat. Opira se
o strategicky dokument ,Plan pro vyhledavani nahradnich rodici 2024—2027“. Koordinatorka ma jasné

stanovenou roli a dohliZi na propojeni kamparnovych aktivit a naplnéni cill stanovenych ve strategii.

Podnéty a doporuceni

e Zvarzit nové Cleny a Clenky pracovni skupiny:



o Nahradni rodi€ a mlady dospély s vlastni zkudenosti s NRP mohou pfinést autenticky
pohled na to, co prozivaji nahradni rodi¢e, déti a dospivajici v nahradnich rodinach. Mohou
byt rovnéz nositeli pfibéhu v ramci ,zivé knihovny*.

o PR ztiskového odboru mlize pfimo na misté reagovat na napady skupiny.

o Zastupce a zastupkyné ORRP je efektivnéjsi mit jako stalé ¢leny pracovni skupiny. ORP maji
pfimy kontakt s rodinami a potencialnimi péstouny, znaji mistni komunitu, potfeby i bariéry.

= Jak nato?
e Vyzdvihnout, zZe zapojeni ORP pomuze rodinam pfimo v jejich obci.
e Podpoifit je s jiz hotovymi materialy, moznosti zapojit se do akci.

e Zvazit zavedeni kratkych on-line setkani mezi planovanymi schizkami (napf. 1x za 2 mésice).

Harmonogram akci na dany rok

Aktualni stav

Kazdym rokem vznikaji akéni plany, které obsahuji konkrétni aktivity na podporu vyhledavani nahradnich
rodic¢d. Plan na rok 2025 obsahuje ¢ast ,Osvéta® ,Kampané* a ¢aste¢né ,Cilené kampané®. Vyrazna ¢ast
dokumentu se vénuje osvété a informovani vefejnosti. AkEni plan je tedy soucasti Sir§i koncepce na
obdobi 2024-2027.

Soucasti strategického planu je i harmonogram na rok 2025. Je potfeba ocenit, Zze pocita s postupnym
rozlozenim aktivit (j. osvéty, kampani a kampanovych aktivit). Rovnéz to, ze se kampan neplanuje ad hoc,
ale je soucasti SirSi koncepce na rok 2024-2027. VSechny planované vydaje jsou uvedeny vcéetné
indikatord uspéchd. Aktivity jsou pestré a navzajem se doplfiuji. Rovnéz pracuje s vice kanaly — web,
socialni sité, zpravodaje, bannery, vystavy, podcasty i pfimy kontakt s vefejnosti. Je dulezité, Ze se mysli
jak na digitalni prostiedi, tak na osobni setkani. Pocita se s riznymi partnery — Charitou, Rodinnymi centry,
neziskovymi organizacemi i soukromym sektorem (Adient). Plan na rok 2025 puUsobi realisticky, ale pfitom

ambicioézné. Je vidét, Ze tymu zalezZi na tom, aby déti nasly svoji nahradni rodinu.

Podnéty a doporucéeni

Kazdy harmonogram by mél obsahovat tyto ¢asti:

Nazev akce Vystizny nazev (napf. , Tyden péstounstvi)
Datum/Termin Konkrétni datum nebo obdobi

Typ aktivity Osvéta/Kampan/Cilena kamparn/Podpora
Cilova skupina Kdo ma byt osloven (napf. zeny 30-50 let)
Cil aktivity Co ma akce prinést (napf. pocet kontaktu)
Kanaly komunikace FB, IG, web, letaky, osobni kontakt apod.
Odpovédnost Kdo zajistuje realizaci

Rozpocet Odhadované naklady

Méreni uspéchu Indikator vysledkd (napf. pocet oslovenych)

e Plan popisuje ,co” udélat, ale ne ,jak®“. Lze Iépe naplanovat praci s myty a predsudky u jednotlivych

cilovych skupin, Ize sjednotit zplsoby komunikace.



e Stanovit si hlavni komunika&ni link — jaky jazyk chci pouzivat? Co chci lidem sdélovat? Jak vyvracet
myty? Apod.

e Cilenou kampari Ize vice rozepsat dle segmentt (napf. lidi 45 plus, lidi socialné citici a dle profese
motivovani pomahat). Ne vSechny aktivity jsou cilené zaméreny na cilové skupiny. Doporucujeme
detailngji popsat, na jakou konkrétni supinu nebo skupiny se cili. Mladé rodiny? Zdravotnici?
Bezdétni?

¢ Indikatory jsou spide kvantitativni. Podivat se i na kvalitativhi hodnoceni efektivity. Méni se postoj
vefejnosti? Stoupa ochota stat se péstounem?

e Zapojit samotné péstouny. Doporucujeme vyuzit skute€né pribéhy péstounl ve vSech formach
komunikace.

¢ Rozpracovat strategie — napf. placené kampané, které se zaméfi na konkrétni oblast.

Cilové skupiny kampani

Aktualni stav

Cilovou skupinou déti se mysli napt. déti s postizenim, déti starsi, déti minoritniho etnika apod. Cilovou
skupinou dospélych se mysli napf. zeny mezi 30 a 50 lety, osvojitelé, bezdétni lidi apod. Kampariové
aktivity se nezaméfuji na rizné skupiny dospélych. Hledaji v mase lidi. Ale KU LBK si uvédomuije, Ze
pottebuiji cilit na lidi ve véku 40-50 let. V kvétnu byla délana osvéta i podékovani. Jednalo se o celokrajskou
akci s nazvem Educa, kde dopoledne bylo cileno na 9. tfidy ZS a odpoledne na celé rodiny s nimi. Déti
jsou potencialni budouci nahradni rodiCe a jejich rodice si ted’ s nimi mizou popovidat o NRP, o tom, co
déti slySely.

Kampariové aktivity necili na jednotlivé skupiny déti zvlast. Zaméfuji na vSechny ohrozené déti, které to
potfebuji. Dle vyjadfeni pracovni skupiny je vhodné&jsi se spojit s néjakou vétsi akci (sportovni den, den
déti, den krouzku pro rodiny apod.), kde je Sance, Ze pfijde vétSi masa lidi, ktera se potencialné bude
zajimat o NRP.

Je potfeba ocenit, Ze v ramci riznych kampanovych aktivit je snaha oslovit rizné segmenty spole¢nosti
(napf. Skolni prostfedi). Vzhledem k tomu, Ze je nastavena spoluprace s rlznymi partnery, oslovuji se
jejich prostfednictvim razné skupiny.

Nicmeéné v ramci jednotlivych kamparovych aktivit je vhodné si stanovit konkrétni cilovou skupinu, pro
kterou aktivity délame. Ze statistik vyplyva, Ze je vhodné zaméfit se jak na pfechodné péstouny, tak na
dlouhodobé péstouny. Dle odhadu potfebnosti dlouhodobych péstount je nezbytné pribézné sledovat
trend poptavky a nabidky a aktivné podporovat nabor novych péstounu, zejména téch, ktefi jsou ochotni
pFijmout vice déti nebo déti se specifickymi potfebami. Lze tedy vymyslet rizné kampané pro riizné cilové

skupiny.

Akeni plan si spiSe definuje ,laickou vefejnost” nebo jsou uvedeny akce, které implicitné mifi na urcitou
skupinu (napf. seminar pro ucitele, akce pro rodiny s détmi, kontaktni akce ve firmé Adient). Ak¢ni plan

neobsahuje tabulku, kde by cilové skupiny byly jasné popsany.



Podnéty a doporuceni
o Zaméfit se na akce a kampané, aby cilily na konkrétni skupinu. Lze si stanovit v ramci planu i idealni
profil zajemce:
o Profesional z pomahajici profese? Rodiny s détmi? Vefejnost ve véku 25-45 let?
o KU si v ramci pracovni skupiny uréil, Ze by potfeboval hledat &lovéka ve véku 40-50 let
(pFiklad mozné kampané ¢&. 1 viz nize).
o Dle odhadu potfebnosti dlouhodobych péstount v ramci tohoto dokumentu Ize cilit na
péstouny pro sourozenecké skupiny (pfiklad mozné kampané ¢&. 2) a déti se specifickymi
potfebami (pfiklad mozné kampané ¢. 3)
e U kazdé aktivity Ize doplnit, koho primarn& ma oslovit, aby byl harmonogram strategictéjsi.
e Lze lépe sladit aktivity s potfebami jednotlivych cilovych skupin (napf. jiné socialni sité pro mladsi
péstouny apod.).

o Nastavit u kazdé akce i kvalitativni méfitelné indikatory uspéchu.

Priklad mozné kampané ¢&. 1: ,Dat rodinu ditéti mazZe i zraly ¢lovék — péstounstvi pro zkusené*

Cilena Dat rodinu ditéti maze i zraly ¢lovék — péstounstvi pro zkusené
kampan
Cil Oslovit a motivovat Zeny a muze 40-50 let v Libereckém kraji (napf. rodice

dospélych déti, singles, lidé v pomahaijicich profesich)

Klicova * Vade Zivotni zkuSenosti mohou zménit détstvi.
sdéleni * | ve 40+ muzete byt tim, kdo da ditéti novy domov.
* Nejste na to sami — podpofime vas.

Pribéhy Pfibéh zeny (47 let), jejiz vlastni déti uz odeSly z domova a ktera se rozhodla stat
se péstounkou.
Pfibéh muze (50 let), ktery jako svobodny oteviel domov sourozenecké skupiné.

Praktické Jak zacit: kontakty, prvni kroky, kde hledat podporu v Libereckém kraji, moznosti
informace pfipravy a doprovazeni, vysvétleni role péstouna ve 40+

Kanaly a « Facebook Ads (tj. placena reklama, cileni 40-55 let v LBK)

formaty + Clanky v lokalnich médiich (regionalni deniky, magaziny)

* Akce: ,Setkani u kavy s péstounem* v knihovnach a komunitnich centrech
* LetaCky v mistech, kde se tato skupina pohybuje (Iékafské ordinace, knihovny,
centra volného Casu)

Méritelné cile | Pocet oslovenych osob on-line (10 000 zhlédnuti), uast na off-line akcich (50
osob), pocet ziskanych kontakti na zajemce (15)

Priklad mozné kampané €. 2: ,Rodina drzi pohromadé — péstounstvi pro sourozence*

Cil Oslovit a motivovat zajemce o péstounstvi v LK (35-55 let), ktefi maji prostor a
ochotu pfijmout sourozeneckou skupinu ohrozenych déti. Vyuzit kontaktu na
akcich, kde pfirozené travi ¢as mladsi lidé a rodiny.

Klicova sdéleni | - Sourozenci patfi k sobé — pomozte jim zUstat spolu.
* VaSe rodina muze nabidnout nejen domov, ale i vztahy.
» Péstounstvi pro sourozence neni na to, byt sam — podpora vas ¢eka.

11



Pribéhy * Pribéh paru (42 a 45 let), ktery prijal dve sestry
* Ziva knihovna — osobni setkani se sou¢asnym péstounem sourozencl na akci
Educa Expo a Den s divadlem a hudbou

Praktické Jak zagit: Kontakty na KU a doprovazejici organizace, pfiprava specificka pro
informace péci o vice déti, informace o podpore, financich, a doprovazeni péstounu
Partneri * Centrum pro rodinu Naru€ (Den rodiny, KrouZkobrani v Maskovce)

* Rodina v centru (Den s divadlem a hudbou)

* Rodinné centrum Majak (Zahradni slavnost, Cesta lesem pohadek)
* Dobra rodina (podcasty, on-line kampar)

« Charita Ceska Lipa (on-line a komunitni akce)

Kanaly a * Educa Expo 2025 — Ziva knihovna se zkuSenymi péstouny sourozencu +
formaty infostanek LK
* Den s divadlem a hudbou (Rodina v centru) — prezentace pfibéhu a moznost
rozhovoru

* Podcasty Dobra rodina — epizoda o péstounstvi pro sourozence
» Facebook Ads cilené na vék 35-55 let, pfibéhy a autentické fotografie
* Méné letacku, vice ,zivych pfibéhu“ a on-line obsahu

Méritelné cile Pocet oslovenych osob on-line (min. 10 000 zhlédnuti), u€ast na off-line akcich
(min. 100 osob), pocet navazanych kontakti na potencialni zajemce (min. 15)

Priklad mozné kampané ¢. 3: ,Domov i pro déti se specifickymi potfebami — péstounstvi s respektem*”

Cilena kampan | Domov i pro déti se specifickymi potfebami — péstounstvi s respektem

Cil Oslovit a motivovat zgjemce o péstounstvi v LBK (35-55 let), ktefi maji
dovednosti, zkuSenosti a ochotu pecovat o déti se specifickymi potfebami
(zdravotni postizeni, trauma, vyvojova zpozdéni)

Cilova skupina | * Zdravotnici * Asistentky pedagoga * Specialni pedagogoveé
* Pracovnici v socialnich sluzbach (napf. DOZP)
* Rodiny a jednotlivci se zkuSenosti s péci o osoby se specifickymi potfebami

Klicova sdéleni | - Kazdé dité potfebuje domov — i dité se specifiky.
* VaSe trpélivost a zkuSenosti mohou byt darem.
* Péstouni nejsou na péci sami — pomoc odborniku je k dispozici.

Pribéhy * Pfibéh manzelu (45 a 48 let), ktefi pfijali chlapce s poruchou autistického
spektra

» Ziva knihovna — osobni setkani s péstounkou pecujici o dité se zdravotnim
znevyhodnénim na akci Den s divadlem a hudbou

Praktické Jak zagit: Kontakty na KU a doprovazejici organizace, informace o pfipravé a
informace vzdélavani pro péci o déti se specifiky, pfehled dostupnych odbornych sluzeb,
moznost pFispévku a podpor

Partnefi * Centrum pro rodinu Naru¢ (Den rodiny, KrouZkobrani v Maskovce)
* Rodina v centru (Den s divadlem a hudbou)

* Rodinné centrum Majak (Zahradni slavnost, Cesta lesem pohadek)
* Dobra rodina (podcasty, on-line kampar)

» Charita Ceska Lipa (on-line a komunitni akce)
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Kanaly a » Educa Expo 2025 — infostanek s prezentaci péstount pecujicich o déti se
formaty specifiky

* Den s divadlem a hudbou — Ziva knihovna se zkuSenou péstounkou

* Podcasty Dobra rodina — epizoda zamérena na péstounstvi pro déti se
specifiky

» Facebook Ads (tj. placena reklama cilena na 35-55 let, fotografie a videa
skute¢nych rodin)

» Méné letacku, vice autentickych pfibéhu on-line a osobni kontakt na akcich
Méritelné cile Pocet oslovenych osob on-line (min. 10 000 zhlédnuti), u¢ast na off-line akcich
(min. 100 osob), pocet kontaktll na potencialni zajemce (min. 10)

Aktivity na socialnich sitich

Aktualni stav

LBK ma kamparn Mit domov a rodinu a ke komunikaci vyuziva Facebook (dale pouze FB) se stejnym
jménem. Vice zde. FB ma 308 sledujicich, vénuje se riznym tématim, reaguje na zmény legislativy,
propojuje se s akcemi v regionu, ob&asné sdili pfibéhy péstounl a dava ankety. Je znat snaha budovat
aktivni komunikaéni kanal. Je potfeba ocenit, e KU Libereckého kraje, Oddéleni NRP vyuziva svoji FB
Mit domov a rodinu. FB stranku ma pod kontrolou koordinatorka kampariovych aktivit. Je tedy mozné mit
pristup k Facebook Ads (tj. placené reklamé), pfehledim a spravé udalosti. Je potfeba ocenit, Zze kraj na
socialnich sitich placenou reklamu aktivné vyuziva. Otazkou zlstava, jestli se k dotazim polozenym
potencialnim zajemcem koordinatorka aktivné vyjadfuje. Je potfeba zminit, Ze socialni sité stoji na sile
lidskych zdroju, jejich ¢asovych moznosti a finanénich prostfedcich. Nicméné je potfeba ocenit, ze

vyuzivani vlastni kampané vede k profesionalni prezentaci.

Podnéty a doporuceni k Facebooku
e Nastavit si kontinuitu spravy socialnich siti i po dobu zmény koordinatorky pracovni skupiny.
e Graficka jednotnost. Pfrispévky by mohly mit sjednocenou grafi¢kou Sablonu — tj. barvy, které ladi
s logem kampané, jednotny font apod.
o Vytvofit FB eventy: napf. pro Tyden nahradniho rodi¢ovstvi vytvofit udalost pfimo na FB.
e KaZdou velkou akci pokryt min. 3 pfispévky:
o Pozvanka 10 dni pfed akci
o Live report — tj. fotky, videa pfimo z akce
o Shrnuti a podékovani 1-2 dny po akci
e Pokud akci organizuji partnefi, oznacit je pfimo v pfispévku.
¢ V ramci socialnich sitich doporu€ujeme vice vyuzivat reels, stories, sponzorované posty.
e Vramci socialnich sitich doporuCujeme moznost okamzitého kontaktu s potencialnimi zajemci,
napr. pifes Messenger nebo WhatsApp.
o ZacCit Castéji na FB vyuZivat interaktivni prvky:
o Dotazy, Ankety, Vyzvy
o Rubrika s péstounem — napf. Zivy péstoun odpovida kazdy tyden ve ¢tvrtek

o Komunitni on-line skupinu pro zajemce o péstounstvi v Libereckém kraji
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e Vytvorit redakéni plan a rubriky, napf. na 4 rizné tipy pfispévku:
o P¥ibéh péstouna/péstounky, pfiklady autentickych vypovédi
o Myty a fakta — mozné zaméreni na bourani stereotypu
o Napf. ,Pravidelna poradna péstounky“ — stories s moznosti klast dotazy
o Pozvanky na akce — dny péstounstvi, besedy, dny otevienych dvefi apod.
¢ PIné integrovat vizualni identitu:
o Pouzivat pfesné danou barvenou paletu z planovaného manualu.
o Kazda fotka z akci nebo pfibéh by mohla obsahovat masku z manualu (napf. logo apod.).
o Vizualni identitu Ize doplnit o logo Bud' in péstoun, vice v logo manualu_zde.
e Budovat spolupraci — sdileni a ocenéni:
o PFispévky od zapojenych organizaci

o Budovani sité spoluprace

Podnéty a doporuéeni k dalSim platformam

Davame ke zvazeni, zda nezaloZit Instagram k nahradnimu rodiCovstvi. Rovnéz zvazit pouzivani
YouTube Shorts, pripadné TikTok. Pokud touto cestou pujdete, je vhodné pfipravit komunikacni strategii
pro socialni sité — Instagram, Tik Tok pro mladS$i generaci. Samoziejmeé jsme si pIné védomi, ze toto souvisi
i s rozsahem uvazku koordinatora kampani.

Spravce socialnich siti (pokud to neni v silach KU si ho zajistit v ramci svych pracovnich pozic) a odbornika
na placenou reklamu na socialnich sitich, ktery umi vyuzivat pokrocilé cileni, Ize hledat na

www.navolnenoze.cz, (20+) #HolkyzMarketingu | Facebook.

Taky si takového Clovéka Ize vybrat mezi svymi pracovniky a nechat si ho proskolit napfiklad na kurzech

od Czechitas.cz, Digisemestr.cz, Seduo.cz atd. Je rovnéz mozné najit vhodné kurzy akreditované MPSV.

Podnéty k zapojeni komunity

V ramci CR je$té neumime dobfe zapojovat znamou tvat, nositele myslenky pé&stounstvi. Je ke zvazeni,
jestli to v ramci Libereckého kraje nezkusit. Idealné by se mélo jednat o Clovéka, ktery ma urcity pfibéh,
jenz je pojitkem k tématu ohrozenych déti (napf. sam vyrustal v détském domove, mél tézké détstvi,
vychovavala ho babicka, je sam nahradnim rodi€em apod.). Nemélo by jit ale o Clovéka, jenz uz je
medialné spojeny s jinym vyraznym tématem v kraji. Napf. urCitou dobu byla Aneta Langerova propojena
s projektem Svétludka pro nevidomé déti, kterému se dlouhodobé vénovala a propagovala jej. Zarover by
tato zpévacka byla ,idealni“ jako tvar pro kampan k nahradnimu rodi€ovstvi ¢i nada¢niho fondu na podporu
rodiCu pfi umrti v roding, protoZe je medialné znama jeji zkuSenost s timto tématem. Ale ke kampani na
podporu péstounstvi uz by ji nebylo vhodné oslovit, neb je propojena s tématem nevidomych déti. Lze

zvazit propojeni se znamou osobnosti, ktera se narodila v Libereckém kraji.

Jak na to?

e Pripravit komunikaéni nastroj — influence marketing (napf. blogerka, sportovec apod.).
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o Pfipravit medialni kampar ve spolupraci s vefejné znamou tvari.
Zapojeni verejné znamé tvare by mohlo vyrazné zvysit viditelnost kampané, posilit duvéru ve verejném
prostoru a prfesahnout tradi¢ni cilové skupiny a oslovit tfeba mlads$i publikum. Zaroven muze snizit
neduvéru v Ufad, protoZze ma jiny komunikaéni jazyk. V ramci toho je mozné rozmyslet si vétsi vyuziti
podcast(, ¢lankd na blogy a osloveni médii jako Heroine, Denik N, Apel apod.
o Lze zvazit vytvofeni jednoduchého mikrowebu (tj. tematicky zamérenou webovou stranku, ktera
slouzi k prezentaci jednoho konkrétniho tématu — v tomto pfipadé NRP) nebo landing page (ij.
specialné navrzenou cilovou stranku webu, na kterou navstévnici pfistoupi po kliknuti na reklamu,

e-mail nebo odkaz ve vyhledavani s jasnymi kroky).

Jednotny vizual kampanovych aktivit

Aktualni stav

Krajsky ufad Libereckého kraje ve svych podkladech vyuziva logo kampané ,Mit domov a rodinu®. Jedna
se 0 obrazek rodiny (prostfednictvim kreslenych postaviCek, které stoji pod stfiSkou, ktera reprezentuje
domov). Logo manual nema KU LBK k dispozici. V rdmci n&j nebyla nastavena pravidla, jak a kdy maiji
logo pouzivat ostatni spoluorganizatofi kampané. Pouziti loga je tedy Cisté na jejich uvazeni. V prabéhu

Tydne nahradniho rodiCovstvi aktéfi logo kampané na sveé plakaty pouzili, ale neni to cilené monitorované.

\\ erec kv '/ﬂ/{;\WT DOMOY A RODINU

ral SAMOZREIMOST NERO WZACNOST 2

Je potieba ocenit, ze KU LBK ma logo kampané, které vyuziva k prezentaci na webu a FB stejného jména.

KU LBK si vramci svého projektu ,Systémova podpora prace s rodinou v Libereckém kraji* nechal

vypracovat ,Analyzu duvodd vedoucich k umisténi ohrozeného ditéte do DC Liberec”. V ramci Analyzy

bylo definovano i doporuceni k vytvofeni jednotného vizualniho stylu vychazejiciho z jiz vytvofeného loga
kampané. Jednotny vizual by se mél promitnout do jednotnych informacénich material, tzv. informacniho
balicku, ktery kazdy zajemce, ktery pfijde na ufad, dostane. Lze ocenit, Zze doporuceni kraj popsal v ramci
sveho Planu pro roky 2024—-2027. Lze usuzovat, Ze v ramci daného obdobi si na doporuéeni vice ,posviti®.

V ramci akéniho planu pro rok 2025 k tomu nejsou ¢inény zadné kroky.

Podnéty a doporuceni

o Logo kampané nestaci — vizualni identita znamena:

o konzistentni barevnost,
o jednotna typografie (fonty),
o styl pouzitych obrazku a ilustraci,

o jednotny jazyk komunikace.
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Propagace identity i on-line, aby to vSe plsobilo divéryhodné a profesionalné:

o nawebu kampané,
o nha socialnich sitich (posty, reels, stories),
o ha bannerech, roll-upech pro akce.
Pravidla pro partnery (tzv. brand manual), aby mohli pouzivat prvky jednotné (logo, barvy, grafické
prvky).
Lidsky styl komunikace — autenticita, méné formalni pfistup.
Interni zavedeni manualu — vyskolit spravce FB na nova pravidla a poskytnout pfehledné Sablony.

Vytvofit slozku se schvalenymi grafickymi prvky — Canva nebo PowerPoint, pro sdileni mezi tymy.

Kampan MPSV a Hledame rodice, o. p. s. ,,Dik ndhradnim rodinam — Babovkovy den*®

Kraj se zapojil do kampané. Probéhly tyto aktivity:

29. 5. Babovkova soutéz — v ramci oddéleni SPOD a NRP usporadali soutéz (viz prispévek na FB

Mit domov a rodinu - https://www.facebook.com/mitdomovarodinu/)

30. 5. Babovkovy den pro zaméstnance krajského ufadu — v rannich hodinach pro pfichazejici
zaméstnance bylo pfichystané pohosténi ve formé babovky a zaméstnanci byli seznameni
s vyzvou (akce byla pofadana jiz v roku 2024 a bylo vidét, Ze nékterym kolegim vyzva jiz utkvéla
vice v paméti) — viz tiskova zprava ZDE.

Video z pfedani babovky Marcele Augustové z rukou radni Anny Provaznikové (viz pfispévek na
FB Mit domov a rodinu).

Poprvé byly osloveny pekarny a kavarny s prosbou o pomoc s propagaci vyzvy (z oslovenych cca
20 kontaktd pozitivné odpovédéli pouze z Jizerskych pekaren a podpofili vyzvu zvefejnénim

fotografie jejich Cokoladovych babovek s uvedenym hashtagem).

Ocenujeme aktivni oslovovani aktéra k zapojeni se do kampané.

K propagaci kampané Ize pouzit i logo Bud' in péstoun, viz logo manual zde.

Podnéty a doporucéeni

Zde najdete nékolik tipQ, které Ize vyuzit v ramci planovani akci, které sdileli krajsti koordinatofi kampani

v ramci pracovni skupiny MPSV na podporu péstount a kampariovych aktivit k hledani zajemcl o nahradni

rodinnou pédi:

Propagace kampané v ramci dne otevifenych dvefi s nabizenou babovkou pro vefejnost.
Setkani s péstouny a podékovani jim napecenou babovkou.

Babovkova snidané s dobrovolniky, zaméstnanci NNO/organizaci.

3 Kampan Dik ndhradnim rodindm je kazdoro¢ni celorepublikova on-line kampan, ktera vrcholi Babovkovym dnem 31. kvétna. Cilem je
podékovat nahradnim rodi¢im a vSem, ktefi pomahaji ohrozenym détem. Kampan pordadd MPSV spolecné s Hledame rodice, o. p. s. Vice o
kampani zde.
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e Propojeni kampané s aktivitami KU zamé&Fenymi na den/tyden p&stounstvi, jinymi akcemi (napf.
Muzejni noc, Filmovy festival).
e Propojeni se s nakupnimi centry. Rozdavani letackd o kampani a babovek (placicky, jidlo).
e Zapojeni slavnych osobnosti, ambasador(/rek, osobnosti daného kraje — videa, spoty, rozdavani
babovek a letackul, pofad o peceni.
e Povidani s péstounem/kou u babovky.
o Kreativni vytvareni tricek s babovkou pro zaméstnance ufadu.
Aktivity Ize propojit s benefi¢ni akci, napf. na podporu aktivity néjaké DO. Je dullezité ale rozlisit, ze kamparni
je kampani celorepublikovou pod hlavickou MPSV a Hledame rodiCe, o. p. s. Nejedna se o vydélecnou
akci, ale Ize podpofit konkrétni sluzbu, organizaci s jeho propojenim.

Aktivity, jak se zapqjit, Ize navrhnout ORP, zmapovat, jaké mozZnosti maji a podpofit je v nich.

Individualni nabory (dale pouze IN)*

Jednou z moznych cest vyhledavani nahradnich rodi€l pro sourozence nebo déti se specifickymi
potfebami jsou individualni nabory. Ocernujeme, ze LBK byl prvni kraj zapojeny do vyhledavani nahradni
rodiny touto cestou. Individualni nabory se za posledni 2 roky posunuly, a kromé vyhledavani pro konkrétni
dité pusobi i kamparovité, tj. umi ziskat nové zajemce i pro dalSi déti. Liberecky kraj by svym dalSim
zapojenim mohl ziskat noveé zajemce i touto cestou. Lze doporucit zkusit dalSi individualni nabory pro déti
se specifickymi potfebami.

Vice o IN zde a zde.

Kampan MPSV v krajich na podporu vyhledavani péstounti na prechodnou dobu

V Libereckém kraji byla kampan na socialnich sitich zahajena 1. 5. 2025 a ukoncena 31. 7. 2025, ale
muze mit dopad v podobé podani zadosti s odstupem dvou az ffi let, jelikoz stat se péstounem je velké
rozhodnuti, které v lidech néjaky €as zraje. Pfispévky byly promované z FB Bud in péstoun, jejZz spravuje
MPSV.

Za celou dobu vidélo kampan v Libereckém kraji pfes 60 000 lidi a utraceno na ni bylo pifes 30 000 K¢
z finan¢nich zdroju MPSV. Je patrné, Ze v ramci Libereckého kraje téma lidi velmi zajimalo, coz ukazuje,

ze si lidé kampanova videa mezi sebou sdileli.

Kde se zajemci o NRP dozvi
Aktualni stav

Téma nahradni rodinné péce se komunikuje v ramci webové stranky www.rodinalk.cz. Jedna se o stranku,

ktera je pro Sirokou cilovou skupinu rodin, neni tedy zaméfen vyhradné na NRP. Sekce ,Nahradni rodinna

péce” je zde jen jedna z €asti a je zaClenéna do kontextu podpory rodin obecné.

4 Aktudlné se zpracovava Strategie osloveni zdjemci o ndhradni rodinnou péci s doporucenimi a priklady dobré praxe, kterd bude IN detailnéji
popisovat. Bude k dispozici ke stazeni v 12/2025 na www.budinpestoun.cz.
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https://www.rodinnasit.cz/deti-do-rodin/jak-v-praxi-probiha-individualni-nabor-pro-deti/
https://www.google.com/search?q=individu%C3%A1ln%C3%AD+n%C3%A1bor+andrea+%C5%A1afa%C5%99%C3%ADk+a+bo%C5%BEena+kellerov%C3%A1&oq=individu%C3%A1ln%C3%AD+n%C3%A1bor+andrea+%C5%A1afa%C5%99%C3%ADk+a+bo%C5%BEena+kellerov%C3%A1&gs_lcrp=EgRlZGdlKgYIABBFGDkyBggAEEUYOTIHCAEQABjvBTIKCAIQABiABBiiBDIHCAMQABjvBTIKCAQQABiiBBiJBTIKCAUQABiABBiiBDIICAYQ6QcY_FXSAQkxMTI2MWowajSoAgCwAgA&sourceid=chrome&ie=UTF-8#fpstate=ive&vld=cid:b3031748,vid:sSbABjBRnqs,st:0
http://www.rodinalk.cz/
https://www.rodinalk.cz/nahradni-rodinna-pece
https://www.rodinalk.cz/nahradni-rodinna-pece
http://www.budinpestoun.cz/

Krajsky ufad organizuje kampané na socialnich sitich a na riznych akcich ma svij stanek. Pracovnice
NRP tim maji pfimy kontakt s potencialnimi zajemci a mohou vysvétlovat témata spojena s NRP. KU LBK
od 1. 1. 2024 rovnéz vyuziva dotaznik ,Mapovani NRP v Libereckém kraji“. Je uren pro zajemce o NRP,
ktefi jeSté nejsou vedeni v evidenci Krajského ufadu Libereckého kraje. Pracovnici a pracovnice ORP a
DO mapuji mimo jiné, jak se zajemci o NRP dozvédéli. Dotaznik ukazuje, Ze prevazna ¢ast zajemcul Cerpa

informace od znamych, rodinnych pfisluSnikd a ze socialnich siti.

1. SHRNUTI

Liberecky kraj ma diky strategickému planu na léta 2024—2027 moznost dlouhodobé a cilené pracovat na
zvyseni poctu nahradnich rodi¢. Je potfeba ocenit, ze kampan s nazvem ,Mit domov a rodinu® zve ke
spolupraci klicove hrace v ramci NRP LBK. Kli¢em je vizualné se snazit to sjednotit u vSech kampanovych
aktivit napfic¢ celym krajem. Je rovnéz potfeba ocenit pestrost nadchazejicich aktivit, které jsou popsany
ve strategickych dokumentech. Kli¢em k dalSimu rozvoji je upevnit to, co uz vzniklo: aby kazda

investovana energie méla jasny dopad.

Je vhodné posilovat nabor novych péstount zejména pro dlouhodobou péci, a to s durazem na déti se
specifickymi potfebami, sourozence ¢&i starSi déti. Kapacita PPPD je momentalné dostate¢na, ale
vzhledem k proménlivym krizovym situacim a blizicimu se zakazu umistovani déti do 7 let do ustavni péce

od roku 2028 je nutné udrzovat rezervu a rozvijet specializaci péstounske sité.
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https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSe9KFBDWRzer60Gh04PLK0Ben8tr-rdkHKvj01WQHbGXplsTQ/viewform?usp=sf_link

